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Proiect cofinantat din Fondul Social European - Programul Operational Capital Uman 2014
—2020

Axa Prioritard 6: Educatie si competente / Operatiune compozitd OS 6.5, 6.6. Imbundtdtirea
competentelor personalului didactic din invatamantul preuniversitar in vederea promovarii
unor servicii educationale de calitate orientate pe nevoile elevilor si a unei scoli incluzive
Titlu proiect: ,, Profesionalizarea carierei didactice - PROF”

Cod proiect: POCU/904/6/25/146587

Beneficiar: Ministerul Educatiei

Partener 2 - Universitatea Transilvania din Brasov

Perioada de implementare — 1 aprilie 2021 — 31 decembrie 2023

Livrabil

Activitatea A4.2
RED pentru o activitate specifici EDAM

Clasa: a Xl-a

Titlu activitate: Deconstructia mesajului media

Competenta generala: 3. Analiza critic-reflexiva a informatiei si continuturilor din domeniul
media, accesate, cautate §i stocate

Competenta specifica: 3.4 Deconstructia mesajelor media
Descrierea activitatii de evaluare
Exercitiu: Cele cinci intrebdri esentiale in deconstructia de mesaj

Sincron

Durata: 20 de minute
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Sarcina de lucru: Elevii vor analiza un mesaj media si vor raspunde la intrebarile esentiale

din procesul deconstructiei de mesa;.

Rezultate asteptate: Elevii vor cunoaste procesul de deconstructie a mesajului media, pornind

de la cele 5 intrebari esentiale.

Pregatire:
- Profesorul va pregati un mesaj media care sa ilustreze conceptele de baza in
deconstructia de mesaj — AUTOR, FORMAT, PUBLIC, CONTINUT, SCOP si sa

raspunda intrebarilor esentiale.
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Facilitare:

- Elevii vor nota raspunsurile la intrebarile principale din deconstructia de mesaj.
- Profesorul va centraliza raspunsurile si va dezvolta fiecare concept cu un set de intrebari

care pot fi puse pentru a detalia conceptele.

Noti: In cazul selectarii altui mesaj, acesta va fi selectat va fi cat mai simplu si cat mai clar,

pentru a facilita procesul pentru urmatoarele exercitii de constructie si analiza.

Sprijin in interpretare pentru exemplul oferit:
« Deosebirea dintre creatorul mesajului (CSR Oxygen, agentia de creatie care a construit
mesajul campaniei ,,Scoala fara pauza”, pornind de la brief-ul primit) si cine este in
spatele mesajului si care e scopul organizatiei/organizatiilor care a/au comandat
campania (Baneasa Shopping City si Asociatia Banca de Bine).
e Tehnicile de creatie nu sunt intdmpldtoare: dihotomia lumind-intuneric (educatia
asigura iesirea din Tntuneric spre lumina, interiorul sdracacios, dar cu potential reprezentat
de biblioteca), pelerina ca semn al super puterii, in culoare vie, luminoasa si fluturand
spre exterior, semn al aripilor etc.
« Publicul cdruia i se adreseaza sunt cei care pot sprijini prin donatii parinti cu copii de
varsta scolara, aflati in medii dezavantajate, in speta in mediul rural.
o Limbajul metaforic din slogan: am o superputere, dorinta de a invata, dar am nevoie de
sprijin pentru a ma putea folosi de ea.
o Care sunt valorile transmise prin intermediul mesajului (ex.: valori pozitive, de
solidaritate)?
 Scopul mesajului: constientizare si strangere de fonduri pentru sustinerea materiala a
copiilor aflati n situatii defavorizate.
Comunicatul CSR Oxygen:
https://oxygencomms.ro/oxygen-semneaza-campania-de-csr-scoala-fara-pauza-
pentru-baneasa-shopping-city/

Elaborat,
Expert implementare curriculara cu abilitati TIC
Horia Corches



