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1. OBIECTIVE DE FORMARE S| COMPETENTE
Obiectivul general al programului de studii: formarea unor specialisti in domeniul marketingului, capabili s3-si asume un rol activ in viata
organizatjiilor, prin rezolvarea unor probleme specifice ale acestora in relatia cu piata.

Competentele profesionale si transversale obtinute de absolventi le permit angajarea pe piata muncii, in concordanta cu Cadrul National al
Calificarilor, in calificarea Licentiat in stiinte economice ~ Marketing, ocupatiile de baza fiind: specialist marketing (cod COR 243103), manager
de produs (Cod COR 243104).

Profilul de competente dezvoltat in concordantd cu nevoile identificate pe piata muncii si cu cadrul national al calificarilor, precum si rezultatele
Invdtdrii asociate acestor competente sunt prezentate sintetic mai jos si detaliat in fisele disciplinelor din planul de invatamant.

Competente profesionale si rezultate ale invitarii

Cp.1. Utilizarea adecvatd a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

R1.1.1. Absolventul defineste corect conceptele, metodele, tehnicile siinstrumentele de marketing.

R1.1.2. Absolventul este capabil si explice conceptele, metodele, tehnicile siinstrumentele de marketing.

R.1.1.3. Absolventul aplici metodele, tehnicile si instrumentele specifice activitdtii de marketing in activitatea profesionald.

RI.1.4. Absolventul realizeaza studii comparative si evalueaza critic metodele, tehnicile si instrumentele utilizate in activitatea de marketing a
organizatiei,

R.I.1.5. Absolventul este capabil s& proiecteze un studiu de marketing,

Cp.2. Utilizarea instrumentelor i a aplicatiilor informatice in activititile de marketing

R1.2.7. Absolventul identifica si descrie instrumentele si a aplicatiile informatice ce pot fi utilizate in activitafile de marketing.

R.1.2.2. Absolventul este capabil si explice modul de utilizare a instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketing.
R1.2.3. Absolventul foloseste sisteme informatice in activitati de marketing.

R.1.2.4. Absolventul este capabil sa evalueze critic caracteristicile si avantajele principalelor softuri,

folosite in activitatea de marketing

RI.2.5. Absolventul dezvolts si utilizeazi baze de date specifice activitdtii de marketing.

Cp.3. Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si mediul siu

R1.3.1. Absolventul interpreteaza si evalueazd impactul variabilelor de mediu asupra activitdtii organizatiei.

R13.2. Absolventul analizeaza si evalueazi piata produsului de referintd si piata organizatiei.

R13.3. Absolventul culege, evalueaza si prelucreaza date privind piata-tintd si clientii pentru a facilita dezvoltarea strategicd si studiile de
fezabilitate. dentifica tendintele pietei.

R1:3.4. Absclventul este capabil s3 elaboreze un proiect de analiza a mediului de marketing al unei organizatii, in functie de specificul pietei.
R1.3.5. Absolventul realizeazs cercetiri de marketing pentru obtinerea informatiilor cu privire la mediul organizatiei.

Cp.4. Fundamentarea §i elaborarea mix-ului de marketing

R1.4.1. Absolventul defineste si descrie elementele specifice politicilor mix-ului de marketing.

RI.4.2. Absolventul este capabil sa explice mix-ul de marketing.

R1.4.3. Absolventul aplica cunostintele spacifice mix-ului de marketing pentru elaborarea unui program de marketing.

R.1.4.4. Absolventul aplica diferite instrumente pentru conceperea politicilor si strategiilor de produs, pret, distributie si promovare.
RI.4.5 Absolventul proiecteazs programe de marketing specifice fiecdrei componente a mix-ului de marketing,

Cp.5. Utilizarea tehnicilor de vdnzare

R..5.1. Absalventul este capabil sa descrie ti sd explice tehnicile de vanzare si instrumentele specifice de comunicare.

R15.2. Absolventul analizeazi si evalueazi tehnicile de vanzare siinstrumentele specifice de comunicare in concordantd cu obiectivele organizatiei.
R15.3. Absolventul utilizeaz tehnicile de vanzare siinstrumentele specifice de comunicare in activitatea profesionald.

R15.4, Absolventul proiecteazi programul de comunicare in vanzari.

Cp.6. Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

R..6.1. Absolventul explica principalele atributii si activitdti de marketing in cadrul organizatiei.

R16.2. Absolventul identifici si defineste rolul departamentului de marketing in raport cu celelalte departamente din cadrul organizatiel.

R16.3. Absolventul asigurd comunicarea si cooperarea cu toate entitatile si echipele dintr-o anumitd organizatie, in conformitate cu strategia
intreprinderii.

R.1.6.4. Absolventul prapune modalitati de crestere a eficientei organizarii activitatilor de marketing si ale organizatiei.

Competente transversale si rezultate ale invatarii

Ct.1. Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de munc riguroass, eficients si responsabild
R.1.1.1. Absolventul este capabil sa indeplineasci sarcinile specifice domeniului de activitate respectand deontologia profesionals.

Ct.2. Identificarea rolurilor si responsabilitétilor intr-o echipa plurispecializat3 si aplicarea de tehnici de relationare si muncd eficienta in
cadrul echipei

R1.2.1. Absolventul este capabil sa isi asume responsabilitatea unor sarcini intr-o echipa plurispecializati.

R1.2.2. Absolventul aplici tehnici de relationare si munca eficiente pentru indeplinirea sarcinilor specifice,

Ct.3. Identificarea oportunitatilor de formare continud si valorificarea eficientd a resurselor si tehnicilor de invitare pentru propria
dezvoltare

R..3.1. Absolventul este capabil sé identifice oportunitdtile de formare continua pentru dezvoltarea carierei profesionale.
RJ.3.2. Absolventul utilizeazi eficient resursele si tehnicile de invdtare pentru dezvoltarea personald si profesionali.
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2. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR
Numdr de semestre; 2

Numadr de credite pe semestru: 30*

Numdr de ore de activitati didactice /sd3ptamana: 23-27
Numdrul de sdptdmani pe ani de studiu:

Anul de Activitati didactice Sesiuni de examene Practica Vacante
studiu Sem. | Sem, |l larna Vard Restante larna Primdvara Vard
Anull 14 14 3 4 3 3 1 10
84 ore (6 ore/
Anul I 14 14 3 4 3 o 3 1 10
sdptdmanad)
Anul Il 14 14 2 2 1 3 1 =

*La disciplina Educatie fizicd i sport se acorda un credit pe semestru, suplimentar fatd de cele 30 de credite.

3. ASIGURAREA FLEXIBILIZARII INSTRUIRII. CONDITIONARI
Flexibilizarea programului de studii este asiguratd prin discipline optionale si discipline facultative. Disciplinele la alegere (optionale) sunt
propuse incepand cu semestrul al treilea i sunt grupate in pachete optionale care completeazi traseul de specializare a studentului. Alegerea
traseului se face de cdtre student in anul universitar anterior derulrii disciplinelor optionale,
Disciplinele optionale sunt previzute in semestrele IIl, IV, V/ 5i VI, fiind incluse in Planul de invatdmant sub forma a doud pachete optionale, P1 si
P2, care definesc traseul studentului. Alegerea traseului {respectiv a pachetului P1 sau P2) se face de catre student inainte de Tnceperea
semestrului lll:

- Pachetul P1 presupune urmatorul traseu: Marketing agroalimentar (semestrul 1ll), Simuldri de marketing (semestrul 1V), Analiza

informatiilor de marketing (semestrul V), Gestiunea fortelor de vanzare (semestrul VI).
- Pachetul P2 presupune urmatorul traseu: Business to business marketing (semestrul Ill), Marketing direct (semestrul V), Sisteme
informatice de marketing (semestrul V), Cybermarketing (semestrul VI).

Organizarea cursurilor la disciplinele facultative se face prin Centrul de Formare continua (CFC). Tn planul de invdtdmant al fiecirui program de
studii de licentd se consemneaza numai modulele si numarul aferent de ore, urmand ca denumirea disciplinei sa se treaca in registrul matricol
conform optiunii studentului. Disciplinele facultative propuse de facultati sau disciplinele altor programe de studii alese de student se grupeazd
in 5 module:

a) Modul A (discipline socio-umane)

b) Modul B (limba romana si alte limbi moderne)

¢) Modul C (discipline de informaticd, TIC)

d) Modul D (discipline tehnice)

e) Modul E (discipline sportive),
Procedura de desfasurare a activitatilor didactice la disciplinele facultative si de inscriere a notelor/ calificativelor in Suplimentul la diploma este
prezentatd in Regulamentul de activitate profesionala a studentilor si in Instructiunea Initierea si derularea disciplinelor facultative. Alocarea
creditelor pentru disciplinele facultative se face in urma sustinerii colocviului de absolvire a cursului, Creditele obtinute la disciplinele facultative
nu inlocuiesc creditele pentru disciplinele obligatorii si optionale.

4. CONDITII DE INSCRIERE TN ANUL DE STUDII URMATOR. CONDITI DE PROMOVARE A UNUI AN DE STUDII

Conditiile de inscriere Tn anul urmator, conditiile de a urma module de curs in avans, conditiile de promovare sunt cuprinse in Regulamentul
privind activitatea profesionald a studentilor.

5. EXAMENUL DE LICENTA

Perioada de intocmire a lucrarii de licent / proiectului de diploma: incepand cu penultimul semestru de studii.
Definitivarea lucrarii de licenta / proiectului de diploma: in ultimul semestru de studii.

Perioada de sustinere a lucrérii de licentd / proiectului de diploma: Tn sesiunea iunie-iulie a ultimului an de studii.
Numérul de credite pentru sustinerea proiectului de licent: 10 credite (in plus fata de cele 180).

6. DISCIPLINELE SI ACTIUITﬁT!LE DIDACTICE ALOCATE PE ANI DE STUDII

Legenda: Cr. - nr. de credite
Cs — criteriul obligativitatii * dacd este cazul
DI - disciplind impusa (abligatorie)

Observatii:
DO - discipling optionald (la alegere)

Al =nr. de ore de curs din planul de fnvatdmant pentru IF

5I* = diferenta dintre totalul de ore dedicate disciplinei (25 ore x nr. de
credite) si nr. de ore didactice pe semestru

AT**+TC = nr. ore de seminar din planul de Tnvat3mant pentru IF
AA™* = nr. ore de laborator / proiect din planul de fnvatdmant
pentru IF

Cz— criteriul continutului

DF - disciplind fundamentald

DS - disciplind de specialitate

DD/DR ~ disciplind in domeniu/disciplind relevanti*
DC - disciplind complementara

R — s y ; P
DFe — discipling facultativa * Orele alocate Sl se preiau ca atare din planul de invatamant pentru IF

$i nu intrd in calculul totalului numdrului de ore didactice
obligatorii/optionale pe semestru din planul de invatdmant pentru ID.

Al - activitdti de autoinstruire
51 - studiu individual

AT - activitati tutoriale * Lla forma ID, AT/AA pot fi constituite din ATF (activitati
TC - teme de control tutoriale/asistate fatd in fatd) si ATD (activititi tutoriale/asistate la
AA — activitdti aplicative asistate distanta, desfdsurate online sincron pe platforma), dar ATD nu pot
FV - forma de verificare reprezenta mai mult de 50% din totalul orelor alocate pentru AT/AA.

F01.1-PS-CIDIFR-02/ed.4,rev.3 3



Universitatea Transilvania din Brasov Ministerul Educatiei

Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor Valabil in anul universitar 2023-2024
Departamentul coordonator: Marketing, turism servicii, afaceri internationale
Programul de studii universitare de licentd: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte sociale

Domeniul de licentd: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Forma de invafdmant: la distant3 (ID)

ANULI
Nr. Discipline obligatorii (impuse) Cq Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. C: DI disciplinei Al AT| TC |AA|[ SI| FV | Cr.| Al | AT| TC | AA |SI| FV |Cr.
1. | Microeconomie DF | MI1-ID 28 8| 20 94| E | 6
2. | Matematicd aplicatd in economie DF |MAE1-ID| 28 8| 20 68 E | 5
3 | Bazele informaticii economice DF | BIE1-ID 28 28/69| E 5
4 | Mdrfuri nealimentare si securitatea utilizatorilor | DC [MNS1-ID 28 4110 58| E 4
5 | Economie europeana DF |[EMO1-ID| 28 41 10 83 E | 5
6 | Eticdin afaceri DF [ETA1-ID 14 41 10 47| E 3
Limba englezd 1 MLS1-1D
5 Limba franceza 1 DE MLS1-ID ” s | in 2l c |2
Limba germand 1 MLS1-ID
Limba spaniola 1 MLS1-ID
Ed. fizica si sport 1 DC | EFS1-ID 4 | 10 11E(A/R] 1
.| Macroeconomie DF | MA2-ID 28| 4| 10 83 E | B
10.| Statisticd economica DF | ST2-ID 28| 8| 20 69| E (5
11.| Marfuri alimentare si securitatea consumatorilor | DC [MAS2-1D 28| 4 | 10 33| E [3
12.| Management DF |MN2-ID 28| 4| 10 83| E |5
13.| Bazele contabilitdtii DF | BC2-ID 28| 4] 10 23| E |5
14.| Baze de date pentru marketing DD | BD2-ID 28 28 |44| E | &
15.| Scriere academicd DC |SCA2-ID 4| 10 1M C |1
Limba engleza 2 MLS2-ID
- Limbafrancezéz o MLS2-ID sile | 78 =l &1z
Limba germana 2 MLS2-ID
Limba spaniold 2 MLS2-ID
17.| Ed.fizicd 5i sport 2 DC |EFS02-ID 4110 11C(A/R] 1
168 36| 50 |28 bE+2C 31 82 |36 9 2 BE+3( 31
Total ore didactice obligatorii pe semestru 0| 8
322 8 30+ 336 9 30+7
Nr. Discipline facultative Cq Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. Cs: DFc disciplinei | Al [AT| TC{AA| SI| FVv [ cr | mi|aT|Tc|Aa]si | Fv [cn
1. | MODUL A tsoco-umanel DS | Su-ID 28| 4|10 33| C 3
2, | MODUL B firimoderne) DC | LM-ID 28| 4|10 33| C 3|28 410 33| ¢ |3
3. | MODUL C frermaticat DC | Info-ID 28 16033) C |3
4. | MODUL D envice) DS [ Teh-ID 28 14133 C |3
5. | MODUL E sporties DC | SP-ID 8|20 22| € 2 8 | 20 pel & |2
Total ore didactice facultative pe semestru AL AR L 8 B8 Ll e 11
112 3 154 4
Conf. dr. Ana ENE <
Coordonatorul CIDIFR\/
Lect. dr, Simona BALASESCU,
Directorul de departament Coordonatorul grggramului de studii ID

Aprobat in sedinta
Senatului Universitatii Transilvania ¢
din Brasov d:n data de
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Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, turism servicii, afaceri internationale

Programul de studii universitare de licentd: Marketing
Domeniul fundamental: Stiinte sociale

Domeniul de licentd: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Forma de invatdmant: la distanta (ID)

Ministerul Educatiei
Valabil in anul universitar 2024-2025

———
£ TEAN
% N

ANULII
Nr. Discipline obligatorii (impuse) Cq Codul [ Semestrul | Semestrul Il
crt. C+: DI disciplinei{ A1 | AT[ TC [Aa] sI FV | Cr. | Al [AT| TC | AA [SI| FV | Cr.
1. | Protectia consumatorilor DD |PRC3-ID| 28| &4 | 10 58| E 4
2. | Marketingul micilor afaceri DD MMA3-ID] 28| 4| 10 83| E 5
3. | Management comercial DD MKO3-ID| 28| 8| 20 69| E 5
4. | Dreptul afacerilor DF [DAF3-ID| 28| 4| 10 83| E 5
5. Marketing OF |MK3-ID | 28| 8| 20 69| E 5
Limba engleza 3 MLS3-1D
Limba franceza 3 MLS3-ID
6. : DR 14 | 4|10 22| € 2
Limba germani 3 MLS3-ID
Limba spaniola 3 MLS3-ID
7. | Ed.fizicd si sport 3 DC |EFS3-ID 4 |10 11(cam| 1
8. | Finante generale DF | FG4-ID 28| 4| 10 83| E 5
9. | Comportamentul consumatorului DD |COC4-ID 28| 8| 20 94| E 6
10. | Managementul produsului si al brandului DD MPB4-ID 28| 4| 10 83| E 5
11. | Marketing international DD |MKI4-ID 28 | 8| 20 69| E 5
Limba englezd 4 MLS4-ID
Limba franceza 4 MLS4-ID
12, = = DC 14 | 4 [ 10 221 C 2
Limba germana 4 MLS4-ID
Limba spaniold & MLS4-ID
13.| Practica DD |PR4-ID 84 (3 sdpt. x 28 ore) C | 3
14. | Ed. fizicd si sport & DC |EFS4-ID 4 10 11{clam) 1
el L 154 | 36| 90 RE+2C| 27 126 (32 | 80 | 84 LE+3( 27
Total ore didactice obligatorii pe semestru
280 7 2641 322 7 | 26+1
Nr. Discipline optionale (la alegere) Cq Codul Semestrul | Semestrul lI
art. C+: DO pisciplinei] Al | AT [ Tc [aa]sI[ Fv [ cr.| ai [ AT] 7c [Aa]si] Fv [ cr
Se alege o singurd disciplina din fiecare pachet
(01) Marketing agroalimentar MAA3-ID
15, : - DD 28| 8 |20 58| E| 4
(01) Business to business marketing BBM3-ID
(02) Simuldri de marketing SM4-1D
16. : 2 DD 28| B | 20 44 E 4
(02) Marketing direct MD4-1D
) 28 | 8 | 20 1E| 4 | 28| B | 20 1E | &4
Total ore didactice optionale pe semestru
2 56 1 56 1
Total 336 8 [30+1 378 8 |30+1
Nr. Discipline facultative Cq Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. Ci: DFc disciplinei | Al | AT | TC | AA|SI| Fv |cr| A | aT| TC [RA]S1] FV | Ccr.
1. | MODUL A tsocio-umane) DS SU-ID 28| 4 | 10 33 c |3
2. | MODUL B ity moterne) DC LM-ID 28| 4 | 10 33/ c[3] 28] 4] 10 33| C 3
3. | MODUL C jwormatica DC Info-I0) 28 14033] C 3
4. | MODULD petnce) DS Teh-ID 28 14 (33| C 3
5. | MODULE tsportuey DC SP-ID 8 | 20 22|l ¢ | 2 8 | 20 2| C 2
; 56 [ 16 | 40 ac 84 | 12| 30 |28 4C
Total ore didactice facultative pe semestru 8 1
112 3 154 4

Prof. dr. Gabriel

Decanul facult £

Prof. dr. Cristinel CONSTANTIN,
Directorul de departament

F01.1-PS-CIDIFR-02/ed.4,rev.3

Conf. dr. Ana EN
Coordonatorul CID\TPRL\/

LASESCU,
Coordonatorul programului de studii ID

Lect. dr. Simon,



Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, turism servicii, afaceri internationale

Programul de studii universitare de licentd; Marketing
Domeniul fundamental: Stiinte sociale

Domeniul de licenta: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Ministerul Educatiei
Valabil in anul universitar 2025-2026

APROBAT,
Prof. dr. loan

Forma de invdtdmant: Ia distant (ID) RECTOR
ANUL I
Nr. Discipline obligatorii (impuse) Cy Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. C«: DI disciplinei Al |AT| TC |[AA| SI|FV|Cr.| Al |AT| TC | AA [SI|FV]Cr.
1. | Cercetdri de marketing DD| CEMs-ID |28 | 8| 20 |28|66|E| 6
2. | Relatii publice DD| RP5-ID |28 | 8| 20 69| E| 5
3. | Tehnici promotionale DD| TPR5-ID |28 | 8| 20 69| E| 5
4, | Tehnici de vanzare DD| Tvs-ID |28 | 8| 20 63| E| 5
5. | Marketingul serviciilor DD| MKS5-ID |28 | 8| 20 69| E |5
7. | Logistica marfurilor DD| LMF6-ID 28 | 8| 20 69| E[ 5
8. | Marketing turistic DD| MKTe6-ID 28 | 8| 20 S8 E | 5
9. | Marketing social-politic DD| MKP&-ID 28 | 8| 20 58| E| &
10. | Proiecte de marketing DD| PRM6-ID 28 | 8 | 20 58| E| 5
11. | Cercetdri pentru elaborarea lucririi de licentd DD| ELL6-ID 70 [55| C| 5
LE+
el . , 140 (40| 100 |28| |S5E 112 32 | 80 | 70
Total ore didactice obligatorii pe semestru 26 1C| 25
308 5 294 5
Nr. Discipline optionale (la alegere) C1 Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. C+: DO disciplinei | Al |AT] TC [aa[sI[ Fv [cr. | A [ at]7c [aalsi] Fv [c.
Se alege o singurd disciplina din fiecare pachet
(01} Analiza informatiilor de marketing AIN5-ID
13, : : : : DD 28 [ 8] 20 44| E 4
(01) Sisteme informatice de marketing SIM5-ID
14. | (02) Gestiunea fortelor de vanzare GFVe-1D
= DD 28| &4 | 10 83 E |5
(02) Cybermarketing CYB6-ID
i ) 28 | 8|20 1E | 4| 28| 4 |10 1E | 5
Total ore didactice optionale pe semestru
; 56 42 1
Total 364 6 | 30 336 6 |30
Nr. Discipline facultative Cy Codul Semestrul | Semestrul Il
crt, Cy: DFc disciplinei | Al [AT| TC [AA|SI| PV | Cr. | At | AT [ 7c [AA] S| PV [cn
1. | MODUL A tsacioumane 0s SU-ID 28 | 4] 10 = 3
2. | MODULB fientsroceme) DC LM-ID 28 | 4f 10 (2 3|28 4| 10 C |3
3, MODUL C poformatca) DC Info-ID 28 14 & 3
4 | MODULD getice) DS Teh-ID 28 14 C |3
5. | MODULE pportvey DC SP-ID 8| 20 C 2 8 | 20 e |12
. 56 16| 40 3C 84 | 12 | 30 |28 4C
Total ore didactice facultative pe semestru 8 1
112 3 154 4

Prof. dr. Gabriel BRATUCU,
Decanul facultatii

ONSTANTIN,
Directorul de departament

F01.1-PS-CIDIFR-02/ed.4,rev.3

Conf.dr. Ana EN
Coordonatorul CIDIFR /

Lect. dr. Simona BMASESCU,
Coordonatorul pyogramului de studii ID



Universitatea Transilvania din Brasou

Facultatea: Stiinte economice si administrarea afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, turism servicii, afaceri internationale

Programul de studii universitare de licent: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte sociale
Domeniul de licenta: Marketing
Durata studiilor: 3 ani

Forma de invdtdmant: la distanta (ID)

Ministerul Educatiei

Valabil pentru promotia 2023-2026

/ APROBAT,
Prof. dr. lo
RECTOR

N ERSITATE R
A3 ;

BILAN]’ GENERAL |
Nr. - Nr de ore Total Standard ARACIS*
Discipline
crt. Anl Anll Anlll ore %
1 obligatorii 658 602 602 1862 89,9% 80-90%
2 optionale - 112 98 210 10,1% 10-20%
TOTAL 658 714 700 2072 100% -
3 facultative 266 266 266 798 = -
BILANT GENERAL Il
Nr, . Nr de ore Total Standard ARACIS*
Discipline
crt. Anl Anll Anlil ore %
1 fundamentale 448 140 - 588 28,4% 20-30%
2 | in domeniu/de specialitate 56 4590 700 1246 60,1% 60-70%
3 complementare 140 28 = 168 8,1% 5-10%
4 relevante 14 56 - 70 3,4% 0-15%
TOTAL 658 714 700 2072 100% -

W' tinel CONSTANTIN,

Directorul de departament

F01.1-PS-CIDIFR-02/ed.4,rev.3

Conf.dr.AnaE
Coordonatorul CID

Lect. dr. Sim
Coordonat:

BALASESCU,
rogramului de studii ID




