PLAN DE INVATAMANT
al promotiei 2022-2025
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Programul de studii

universitare de licenta: MABKETI!\!G .
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Durata studiilor: 3Aan e
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FD’i.‘}-PS-CIDIFRkDZICdA,reU.?; 1



1. OBIECTIVE DE FORMARE Sl COMPETENTE
Obiectivul general al programului de studii: formarea unor specialisti in domeniul marketingului, capabili sd-gi asume un rol activ in viata
organizatiilor, prin rezolvarea unor probleme specifice ale acestorain relatia cu piata.

Obiectivele si profilul de competente dezvoltat in concordantd cu nevoile identificate pe piata muncii si cu cadrul national al calificarilor sunt
prezentate sintetic mai jos si detaliat in fisele disciplinelor din planul de invatamant,

Obiective

- oferirea instruirii teoretice §i practice in scopul formarii la nivelul absolventilor a competentelor necesare pentru construirea unei cariere de
succes in marketing;

formarea de cunostinte si competente necesare intelegerii corespunzatoare a mecanismului economico-social si a locului marketingului Tn
cadrul acestui mecanism;
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§i importanta marketingului in cadrul arganizatiilor, intr-o varietate de situatii specifice de

formarea de competente privind aplicarea principiilor, metodelor gi tehnicilor de marketing intr-o varietate de contexte si situatii specifice,
in scopul rezolvirii problemelor din cadrul organizatiilor;

formarea de competente creativ-inovative necesare imbundtatirii sistemelor din cadrul organizatiilor;

implicarea studentilor in activitati experimentale si practice in vederea dezvoltarii competentelor de lucru in conditii de autonomie si de
asumare a responsabilitatii pentru actiunile intreprinse;

dezvoltarea competentelor de comunicare orali §i scrisd (inclusiv Intr-o limb3 de tirculatie internationald), precum $i a competentelor de
interactionare sociala pentru stimularea lucruluiin echipd;

formarea competentelor de dezvoltare personald si profesional3 prin constientizarea nevoii de invdtare continud, inclusiv in cadrul unor
programe de studii de masterat.

Competente profesionale

C1 Utilizarea adecvati a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

C2 Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketing

C3 Culegerea, analiza siinterpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si mediul sdu
C4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

€5 Utilizarea tehnicilor de vanzare

C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

Cumpeten;e transversale

CT1 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de munca riguroasa, eficients g responsabild
CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializats si aplicarea de tehnici de relationare si muncs eficients in cadrul echipei
CT3 Identificarea oportunitatilor de formare continui si valorificarea eficientd a resurselor si tehnicilor da invatare pentruy propria dezvoltare

2. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR
Numar de semestre: 2

Numdr de credite pe semestru: 30*

Numar de ore de activitati didactice /saptimana:

Numarul de s&ptdmani:

Anul de __Activitdli didactice b S_ESJunideiexaEnrene __

studii larnd Vard Régla;nye
— e S = =
Anul I a |
Andlil 14 R S

Practica se organizeaza comasat sau/si pe parcursul semestrelor,
*La disciplina Educatie fizicd si sport se acord3 un credit pe semostru, suplimentar fata de cole 30 doe credite,

3. ASIGURAREA FLEXIBILIZARII INSTRUIRII. CONDITIONARI

Flexibilizarea programului de studii este asiguratd prin discipline optionale si discipline facultative, Disciplinele la alegere (optionale) sunt
Propuse incepand cu semestrul al doilea si sunt grupate in discipline optionale sau pachete optionale care completeaza traseul de
specializare a studentului, Alegerea traseului se face de catre student in anul universitar anterior deruldrii disciplinelor sau pachetelor de
discipline optionale.

Pachetul P1 este format din urmatorul traseu, care contine disciplinele: Marketing agroalimentar {semestrul 1ll), Simulari de marketing
(semestrul V), Analiza infarmatiilor de marketing (semestrul V), Gestiunea fortelor de vanzare (semestru Vi),

Pachetul P2 este format din urmdtorul traseu, care contine disciplinele: Business to business marketing (semestrul 111), Marketing direct
(semestrul V), Sisteme informatice de marketing (semestruy| V), Cybermarketing (semestrul Vi),

Organizarea cursurilor |a disciplinele facultative se face prin Centrul de Formare Continug (CFO). In planul de invdtamant al fiecarui program de studii de
licentd se consemneazi numai modulele si numarul aferent de ore, urmand ca denumirea disciplinei si se treaca in registrul matricol conform optiunii
studentului. Disciplinele facultative propuse de facultati say disciplinele altor programe de studii alese de student se grupeazd in 5 module:
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a) Modul A (discipline socio-umane);

b) Modul B (limba romana si alte limbi moderne);

¢) Modul C (discipline de informatics, TIC);

d) Modul D (discipline tehnice);

€) Modul E (discipline sportive).
Procedura de desfasurare a activitatilor didactice la disciplinele facultative si de inscrierc a notelar / calificativelor in Suplimentul la diploméa
este prezentata in Regulamentul de activitate profesianald a studentilor si in instructiunea Initierea si derularea disciplinelor facultative.
Alocarea creditelor pentru disciplinele facultative se face in urma sustinerii colocviului de absolvire a cursului, Creditele obtinute la disciplinele
facultative nu inlocuiesc creditele pentru disciplinele obligatorii si optionale.

4. CONDITII DE INSCRIERE TN ANUL DE STUDII URMATOR. CONDITII DE PROMOVARE A UNUI AN DE STUDII
Conditiile de inscriere in anul urmtor, conditiile de a urma module de curs in avans 5l conditiile de promovare sunt cuprinse in Regulamentul
privind activitatea profesionald a studentilor.

5. EXAMENUL DE LICENTA

Perioada de intocmire a proiectului de licentd: incepand cu penultimul semestru de studii.
Definitivarea proiectului de licenta: in ultimul semestru de studii.

Perioada de sustinere a proiectului de licentd: in sesiunea iunie-iulie a ultimului an de studii.
Numdrul de credite pentru sustinerea proiectului de licent3: 10 credite (in plus fatd de cele 180).

6. PREGATIREA PENTRU OCUPAREA PRIN CONCURS A UNUI POST IN INVATAMANT
Pentru ocuparea prin concurs a unui post in invdtdmant absolventul trebuie s3 posede Certificatul de absolvire a Programului de formare
psihopedagogica nivel I, pentru invatdmantul gimnazial si Certificatul de absolvire a Programului de formare psihopedagogica nivel I, pentru
invatdmantul liceal, postliceal sau superior, Programele de formare psihopedagogica de nivel | si nivel Il sunt organizate si coordonate de citre
Departamentul pentru Pregdtirea Personalului Didactic (DPPD) conform Iegislagim in vigoaro.
Certificarea competentelor pentru profesia didactici se poate abtine la doua niveluri, respectiv:
* nivel | (initial) — care acordi absolventilor de studii universitare dreptul sa ocupe posturi didactice Tn invatdamantul gimnazial, cu
conditia acumulrii unui minimum de 30 de credite transferabile din programul de formare psihopedagogica;
¢ nivel Il (de aprofundare) - care acords absolventilor de studii universitare dreplul s& ocupe posturi didactice in invatdmantul liceal,
postliceal sau superior, cu satisfacerea a doui conditii:
- acumularea unui minimum de 60 de credite transferabile din programul de formare psihopedagogica;
- absolvirea unui program de masterat in domeniul diplomei de studii universitare de licenta.
Programele de formare psihopedagogica nivel | si nivel Il se finalizeazd cu examen de absolvire pentru fiecare nivel de certificare,

7. DISCIPLINELE Sl ACTIUlTﬂ]’ILE DIDACTICE ALOCATE PE ANI DE STUDII
Legenda:

G ~ criteriul obligativitatii

DI - disciplind impus4 {obligatorie)

DO - disciplind optionali (la alegere)

Co— criteriul continutului

DF - disciplind fundamental3

DS — disciplind de specialitate

DR- disciplina relevanta

DD/DR - disciplind in domeniu/disciplind relevanta*
DC - disciplind complementar

DFc - disciplind facultativd

Al - activitdti de autoinstruire

S| - studiu individual

AT - activitati tutoriale

TC - teme de control

AA — activitati aplicative asistate

FV — forma de verificare

Cr. - nr. de credite

* dac este cazul

Observatii:

Al =nr. de ore de curs din planul denvdtamant pentru IF

5I* = diferenta dintre totalul de ore dedicate disciplinei (25 ore x nr. de credite) sinr. de ore didactice pe semestry
AT**+TC = nr. ore de seminar din planul de invdtamant pentru IF

AA** = nr. ore de laborator / proiect din planul de invatamant pentru IF

*Orele alocate Sl se preiau ca atare din planul de invdtdmant pentru IF $i nu intrd in calculul totalului numarului de ore didactice obligatorii/optionale pe
semestru din planul de invatdmant pentru ID.

** La forma ID, AT/AA pot fi constituite din ATF (activitati tutoriale/asistate fatd.in fatd) si ATD (activitati tutoriale/asistate la distantd, desfasurate
enline sincron pe platforma), dar ATD nu pot reprezenta mai mult de 50% din totalul orelor alocate pentru AT/AA.
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Universitatea Transilvania din Brasov
Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri

Programul de studii universitare de licentd: Marketing
Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Domeniul de licentd: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Forma de invatdmant: Ia distanta (ID)

Internationale

Ministerul Educatiei
Valabil in anul universitar 2022-2023

Apiobat in sedinta
atului Universitatii Transilva

din Brasov d'w data de

- 4 Seple

2 |APROBAT,
Prof. dr. ing. loan V
RECTOR

ANUL I :u:rr(:)l!-ﬂ‘-’R'=
Nr, Discipline obligatorii (impuse) C2 | Codul Semestrul | Semestru\“(qh"R"RECT .
crt. C::DI disciplineil Al | at| Tc (aa| si] Fv ] cr| ar [aT] Tc [ an sN%q;Lﬁ
1. | Microeconomie DF | MI1-1D 28 | 8|20 94 E [ 6 . N |
2. Matgzmaticéqplicaté?n economie DF |MAE1-1D 28 | 8|2 6o B b5 L
3 | Bazele informaticii economice DF BIE‘I—ID7 28 7 ’8/69 E B8 |
4 | Marfuri nealimentare si securitatea utilizatorilor DC [MNS1-ID| 28 4 10 5B E | 4
5 | Economie europeand : DF |EMO1-ID| 28 410 83| E | 5
6 | Eticdin afaceri DF [ETA1-ID 14 | 410 471 E | 3
Limba engleza 1 MLS1 ~iD
Limba francezs 1 MLS1-1D |
e e e ————| DF —— 14 4|10 | 221 € |2
leEV germana 1 N MLS_I:IB |
Limbaspanioléi MLS1-ID = . e "
8. | Ed.fizica sisport 1 DC | EFS1-ID 4| 10 T1{CAR) 1
| 9. | Macroeconomie DF | MA2-ID I | J 28| 4 10 83| E |5
10.| Statistica economici DF | ST2-ID | | 28 20 69| E |5
e lideed : SO (. 0 1= - A [N ! = e <=4 acnd W
11.| Marfuri alimentare §i securitatea consumatorilor| DC [MAS2-1D ] - 28| 4 10 33| E =l
12.| Management DF | MN2-ID | | 28| 4 10 83| E |5
13.| Bazele contabliltatu | DF | BC2-ID ! | | 28|4] 10 83| E |5
14.| Baze de date pe pentru marketing DD | BD2-1D \ ! 28 28 (44| E | 4
15.| Scriere academica DR |SCA2-ID | 4110 1M1 C |1
Limba engleza 2 MLS2-ID ||
Limba francez3 2 MLS2-1D !
16, |— = o D | 141 4 | 10 221 & |2
Limba germand 2 : MLS2-1D !
|| Limba spaniola 2 o - i | MLS2-ID | | ] N et 1 ¥ F ) ]
17.| Ed.fizica sisport 2 DC |EFSQ2-1D ‘ | 4110 11 |CIA/R)| 1
g g ot e 168 | 36| 90 |28 pE+2c| 31 [1g2 36 | 50 | 28 [ [sE+ac| 31
Total ore didactice obligatorii pe semestru = . : b e ey ¥ =
322 8 130+1 336 9 B0+1
Mplinefacultative G Codul = Scmestrull ‘____j:‘ ——7 Semestrul Il
art, C: DFc disciplinei | a1 | ar] c|m|si| W e | a|ar]tclmls | cr.
s ) |iciEd ! L T A EIAR S RV G
1. | MODULA oooumanes DS SU-b | 28| 4|10 3| C |3 |
2. | MODUL B ity moderne) - OC | ™MD 28| 4|10 3] C | 328|410 33] C |3
Pl - Moﬂﬁmzﬂ__ki_i_ﬁ_ — e T [ 5SS - F e o = [ [T
| & | MODULD e - - _|bs k_lﬁ&lg | ’ = S - 2 (S Y
S50 w(wmw) o i 7__‘;EJC_ _75’.-!_0 8|20 22| ¢ 2| | 8|20 22 C 2 |
o . 56 | 16 [ 40 | 3C 84| 12|30 28 | 4C
Total ore didactice facultative pe semestru = =2 —1 8 ———-— L ] 11J
o I e vl T e 112 g LEC N

Prof. dr. Cristinel CONSTANTIN,
Directorul de departament
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Conf. dr. Ana ENE,
Coordonatorul CIDIFR /"

Lect. dr. Simena BALASESCU,
Coordonaterul

ogramului de studii ID



Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale
Programul de studii universitare de licentd: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Domeniul de licenta: Marketing APROBAT,

Ministerul Educatiei
Valabil in anul universitar 2023-2024

Durata studiilor: 3 ani
Forma de invdtamant: la distanta (ID)

ANUL I
Nr, Discipline obligatorii (impusa) C2 Codul ) Semestrul | - Semestrul Il '3211‘4, .
crt. C: DI fisciplinei]l a1 | AT| TC [na[si] fv ] o | i [aT[ Tc [a [o1] Fv o]
1 | Protectia consumatorilor DD |PRC3-ID) 28 | 4 | 10 | 8 E| a ] 3 o L
|2 | Marketingul micilor afaceri DD MMA3-ID| 28 | 4 | 10 83 E | 5 - -
3 Maﬁmgemnﬂ;omerc&l - | DD MKO3-In 28| 8] 20 J 69 | 5 | . -
4 Dreptulafacenlnr DF DAFB—I_D 28| 4| 10 |83 I 5
| 5 Marketlng DF | MK3-ID 28| 8| 20 | 89| E 5 | )
| Limba engleza 2 MLS3-ID
Limba franceza 3 MLS3-ID
- . — DR — 14 | 4 | 10 | A
6 | Limba germani 3 ) MLS3-ID F
Limba spanioli 3 MLS3-1D J
7 | Ed.fizica si sport 3 DC | EFS3-ID e Ml(mm) 1
8 | Finante generale DF | FGA4-ID i ! 28 4] 10 83 E | 5
9 Comportamentulconsumatorului DD CDCI. 1D ) | 1 3 28 | 8| 20 a4 E | 6
10 Managementul | produsului isial brandulul | DD MPB4- ID Ik [ & ' " 28| 4 10 83| E 5
11 Mametmgmternaponal DD [MKI4-ID 1 28| 8| 20 69| E | 5
Limba englezd 4 MLS4-ID | \
12 | Limba franceza 4 MLS4-1D [ *‘
—— 1 R e o 4 | 4|10 22 C | 2
leba germand 4 MLS4-ID [ |
A R s N RO e g F
Limba spaniala 4 MLS4-1D | - L L L
13| Practica s il | DD | PR4-ID i | | T _B4(3 } sapt. x 28 ore) & 3
14| Ed. fizica si sport 4 DC_[EFs4-ID L] 4T 0 —fn cam| 1
game 154 | 36| 90 | pEs2c| 27 f126 [32 [ 80 84 | KEs3( 27
Total ore didactice obligatorii pe semestru e i I e - e
280 | ) 26+1 322 7 126+1
Nr. Discipline optionale (la alegere) C Codul Semestrul | ) Semestrul 1|
. C:: DO pisciplinel{ a1 | a7 | 7c [aa si| P || & [ At T [aa]si ] Fv ] cr.
Se alege o singuri disciplind din fiecare pachet
(01) Marketing agroalimentar MAA3-ID | |
15— = _ DD ——128|8 |2 [s8 E| &
(017) Business to business marketing BBM3-ID jie
(02) Simulari de  marketing SM4-1D [ ]
L o —— DD |—— | 28| 8 | 20 44| E | 4
(02) Marketing direct MDZ4-ID |
o : 28 |8 20| | (1| &4 [28] 8 | 20 E 1E | &
Total ore didactice optionale pe semestru === e e —— — e
. 56 1 56 1
Total 336 8 [30+1 378 8 |30+1
Nr. Discipline facultative G Codul Semestrul | Semestrul ||
crt Ci: DFe disciplinei I pi | ar | e[ an [si] fv [ cr, Al L AT 7C |Aa]st| rv | cn
1. | MODUL A tsaci0 umane) DS SU-ID 28] 4] 10 33 ¢ |3
2. | MODULB firmss moderne) DC LM-ID 28| 4 { 10 3Bl 3] 22 4]0 33| ¢ 3
3. | MODUL C jriormatic DC Info-1D 28 14 1 33 C 3
4 MODUL D geetwice) DS Teh-ID 28 14 | 33 a 3
5. | MODULE isportwel DC SP-1D 8 20 22] C 2 8 | 20 22 g 2
56 | 16 | w0 ac 84 | 12| 30 |28 4C
Total ore didactice facultative pe semestru 8 11
112 3 154 4
)

Prof. dr. Gabriél
Decanul fac tatii

T Conf. dr. Ana ENE&V

Coordonatorul CIDIF;E!‘M‘/

Directorul de departament
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Universitatea Transilvania din Brasov Ministerul Educatiei

Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor Valabil in anul universitar 2024-2025
Departamentul coordonator:; Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale

Programul de studii universitare de licenta: Marketing

Domeniul fundamental; Stiinte Sociale

Domeniul de licents: Marketing " APROBAT,
Durata studiilor: 3 ani Prof. dr. ing. loan
Forma de invitamant: la distanta (ID) RECTOR
ANUL I
Nr, Discipline obligatorii {impuse) C2 Codul Semestrul |
crt. Cv: DI disciplinei | a1 |a1| 1C Al si]Fv]cn| m
1. | Cercetéri de marketing DD Cems-ib f28 [8| 20 [78[es| €| 6] K el
2. Relatupubhce DD| RP5-1D 28 | 8 0 | 69| E| 5 B
% | Tehmcrpromotlonale 18 gy noj TPRS-ID 28 | 8| 20 | 69 El5] N |
4, | Tehnici \ranzarei | bD] TV5-| ID 28 18] 20 i 69| E| 5 - |
5 Marketmgul serviciilor DD MKSS D |28 | 8| 20 | 69| E| 5
7. | Logistica marfurilor DD|  LMF6-ID ! | | J28 s8] 20 69| E | 5|
8. | Marketing turistic DD| MKT&-ID _ | l | : 28 | 8|20 58| E| 5
9. | Marketing social-palitic oy NS | bo| MKP&-1D [ |28 8|20 ___|5B|E|S
10.] Proiecte de marketing - | DD| PRME-D| | | ' 28 |8 20 58| E| 5
11.| Cercetri pentru elaborarea Iucrarudeh(enta DD| ELL6-ID [ 70 [55| C| 5
; | 3 4LE+
=10 Bs ) b 140 40| 100 |28 |5E 112 [32 | 80 | 70
Total ore didactice obligatorii pe semestru J | | 26 | i_i | 11C|25
308 5 294 5
Nr. Discipline optionale (la alegere) Cz Codul Semestrul | Semestrul Il
crt. C+: DO disciplinei | Al [ AT Tc [an|si] Fv | [ ai]at] Tc Al sl m e
Se alege o singuri disciplini din fiecare pachet
(01) Analiza informatiilor de marketing AIN5-1D ] I ‘
B e (B0 s | & a5 hh| E | o4
(01) Sisteme informatice de marketing SIM5-10 | [ |
14, (D?) Gestlunea fortelor de vanzare GFVe-ID | \ | :
e T =i o O [ ] | 28| 4|10 83| E |5
(02) Cybermarketing CYB6-ID || |
o _ 28 |8 |20 | 1E | 4|28 410 1E |5
Total ore didactice optionale pe semestru : ¢ ‘56 % — ——‘E' '~—T
Total 364 6 30 336 6 (30
Discipline facultative | G | Codul i Semestrult [ Semestrulll
— GOk | |dsdpinei | [ar] 1C .nnj si| v | o
MODUL A toc-umane e 1 0SS | sub | 28 |4 » | ¢ 3
MODULBwomowrs [ bc | BEY [ 0] | [ c | 3
MODUL C pntormanies) ey - ]__Wﬁﬂc___kﬁﬁln_m_—_ll) [ l | | ol
MODULDiowes | 0S| Tehp | ! | [ i
e N I T 1
56 |16 T 40 | 3C
Total ore didactice facultative pe semastru '1 = J 3- 8
2 -
Prof, dr. Gabriel/BRA Conf. dr. Ana ENE, E
Decanul facultatii Coordonatorul CIDIFR \/
Prof. dr, Efistinel CONSTANTIN, Lect. dr. Sirfona BALASESCU,
Directorul de departament Coordonatarul program de studii ID
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Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte Economice $i Administrarea Afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing,

Turism-Servicii si Afaceri Internationale

Programul de studii universitare de licentd: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Domeniul de licenta: Marketing
Durata studiilor: 3 anj

Forma de invatamant: la distanta (ID)

Ministerul Educatiei

Valabil pentru promotia 2022-2025

APROBAT,

RE

CTORAT

PRORECTOR 2

BILANT GENERAL |
Nr. Nr. de ore ‘ Total Standard ARACIS
Discipline — = =
crt. | An i [ an | ore %
1 obligatorii 602 607 | 1862 89,9% 80-90%
2 [oponae EEETERN O A s T o
TOoTAL 714 | 700 ; 2072 _t00% [ o
3 Facultative 266 | 266 | 798
BILANT GENERAL Il
Nr. Discipline /S, 7_N_Ege_ore f _ ]’ut_ai | Standard
crt. T Y YT [ ARACIS
1 | 588 28,4% 20-30%
ER 700 | 1206 601% | eo7on
3| complementare | e [ en [ s
4 relevante 70 3,4% 0-15%
= R N = ——

Directordl de epartament

FO1 .‘.'—PS—CIDIFR-OZ/ed.A,rev.B

Conf, dr. Ana ENE.
Coordonatorul CIDIFR /




