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1. OBIECTIVE DE FORMARE $I COMPETENTE

Obiectivul general al programului de studii: formarea unor specialigti in domeniul marketingului, capabili sd-si asume un rol
activ in viata organizatiilor, prin rezolvarea unor probleme specifice ale acestora in relatia cu piata.

Obiectivele si profilul de competente dezvoltat in concordantd cu nevoile identificate pe piata muncii si cu cadrul national al
calificdrilor sunt prezentate sintetic mai jos si detaliat in fisele disciplinelor din planul de invatamant.

Obiective

»  Oferirea instruirii teoretice si practice in scopul formdrii la nivelul absolventilor a competentelor necesare pentru
construirea unei cariere de succes in marketing.

* Formarea de cunostinte si competente necesare intelegerii corespunzitoare a mecanismului economico-social sia
locului marketingului in cadrul acestui mecanism.

* Furnizarea cunostintelor referitoare la rolul si importanta marketingului in cadrul organizatiilor, intr-o varietate de
situatii specifice de mediu,

* Formarea de competente privind aplicarea principiilor, metodelor si tehnicilor de marketing intr-o varietate de
contexte si situatii specifice, in scopul rezolvarii problemelor din cadrul organizatiilor.

*  Formarea de competente creativ-inovative necesare imbunététirii sistemelor din cadrul organizatiilor.

* Implicarea studentilor in activitati experimentale si practice in vederea dezvoltirii competentelor de lucru in conditii de
autenomie si de asumare a responsabilitdtii pentru actiunile intreprinse.

*  Dezvoltarea competentelor de comunicare orald si scrisa (inclusiv intr-o limba de circulatie internationald), precum si a
competentelor de interactionare sociald pentru stimularea lucrului in echipd.

* Formarea competentelor de dezvoltare personald si profesionald prin constientizarea nevoii de invatare continua,
inclusiv in cadrul unor programe de studii de masterat.

Competente profesionale

C1 Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de marketing

C2 Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activititile de marketing

(3 Culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing privind organizatia si mediul sdu
C4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

C5 Utilizarea tehnicilor de vanzare

C6 Organizarea activitatilor de marketing in cadrul organizatiei

Competente transversale

CT1 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei strategii de muncd riguroasd, eficientd si
responsabild

CT2 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipd plurispecializat si aplicarea de tehnici de relationare si munci
eficientd in cadrul echipei

(T3 Identificarea oportunitdtilor de formare continud si valorificarea eficientd a resurselor si tehnicilor de Tnvdtare pentru
propria dezvoltare

2. STRUCTURA PE SAPTAMANI A ANULUI UNIVERSITAR

Numadr de semestre: 2

Numdr de credite pe semestru: 30*

Numar de ore de activitdti didactice / sdptimana: 23-27
Numadrul de sdptamani:

Activitdti didactice Sesiuni de examene Practica Vacante
Sem. | Sem. Il larnd | Vara Restante larna | Primavara Vard
Anul | 14 14 4 4 2 3 1 8
Anul Il 84 ore (6 ore/
14 14 4 4 2 RS 3 1 8
saptdmana)
Anul Il 14 14 3 2 2 3 1 =

Practica are alocate 84 de ore si se organizeazi comasat in semestrul IV,
*La disciplina Educatie fizicd si sport se acordd un credit pe semestru, suplimentar fata de cele 30 de credite.
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3. ASIGURAREA FLEXIBILIZARII INSTRUIRIL. CONDITIONARI

Flexibilizarea programului de studii este asigurats prin discipline optionale si discipline facultative. Disciplinele la alegere
(optionale) sunt propuse incepand cu semestrul al treilea §i sunt grupate in discipline optionale sau pachete optionale, care
completeazd traseul de specializare a studentului. Alegerea traseului se face de citre student in anul universitar anterior
deruldrii disciplinelor sau pachetelor de discipline optionale.

Disciplinele optionale reprezintd 10 % din totalul orelor Planului de Invdtdmant. Aceste discipline optionale sunt previzute in
semestrele Ill, IV, V 5i VI fiind incluse in Planul de invatamant sub forma a dous pachete optionale, P1 si P2, care definesc traseul
studentului. Alegerea traseului (respectiv a pachetului P1 sau P2) se face de citre student inainte de inceperea semestrului |,

- Pachetul P1 este format din urmatorul traseu care contine disciplinele: Marketing agroalimentar (semestrul Ill), Simuliri de
marketing (semestrul 1V), Analiza informatiilor de marketing (semestrul /), Gestiunea fortelor de vanzare (semestrul \/1).

- Pachetul P2 este format din urmatorul traseu care contine disciplinele: Business to business marketing (semestrul I11),
Marketing direct (semestrul IV), Sisteme informatice de marketing (semestrul V), Cybermarketing (semestrul VI).

Organizarea cursurilor la disciplinele facultative se face prin Centrul de Formare continui (CFC). n planul de invétimant al
fiecarui program de studii de licentd se consemneazd numai modulele i numdrul aferent de ore, urméand ca denumirea
disciplinei sd se treacd in registrul matricol conform optiunii studentului. Disciplinele facultative propuse de facultiti sau
disciplinele altor programe de studii alese de student se grupeazd in 5 module:

a) Modul A (discipline socio-umane)

b) Modul B (limba romana si alte limbi moderne)

) Modul C (discipline de informaticg, TIC)

d) Modul D (discipline tehnice)

e) Modul E (discipline sportive).

Procedura de desfdsurare a activitatilor didactice la disciplinele facultative §i de inscriere a notelor/ calificativelor in Suplimentul
la diploma este prezentata in Regulamentul de activitate profesionald a studentilor si in Instructiunea /nitierea si derularea
disciplinelor facultative. Alocarea creditelor pentru disciplinele facultative se face in urma sustinerii colocviului de absolvire a
cursului. Creditele obtinute la disciplinele facultative nu inlocuiesc creditele pentru disciplinele obligatorii si optionale.

4. CONDITII DE INSCRIERE IN ANUL DE STUDIU URMATOR. CONDITII DE PROMOVARE A UNUI AN DE STUDIU
Conditiile de inscriere in anul urmdtor, conditiile de a urma module de curs in avans, conditiile de promovare sunt cuprinse in
Regulamentul privind activitatea profesionald a studentilor.

5. EXAMENUL DE LICENTA

Perioada de intocmire a proiectului de licenta: incepand cu penultimul semestru de studii,

Definitivarea proiectului de licentd: in ultimul semestru de studii.

Perioada de sustinere a proiectului de licent: in sesiunea iunie-iulie a ultimului an de studii.

Numarul de credite pentru sustinerea proiectului de licenta: 10 credite (in plus fatd de cele 180)

Conditiile de sustinere a examenului de licentd sunt prezentate in Metodologia de organizare a examenului de finalizare a
studiilor universitare, aprobata de Senatul universititii.

6. PREGATIREA PENTRU OCUPAREA PRIN CONCURS A UNUI POST TN INVATAMANT

Pentru ocuparea prin concurs a unui post in invatdmant absolventul trebuie s& posede Certificatul de absolvire a Programului de
formare psihopedagogicd nivel |, pentru invitdmantul gimnazial si Certificatul de absolvirea Programului de formare
psihopedagogica nivel Il, pentru invdtdmantul liceal, postliceal sau superior. Programele de formare psihopedagogica de nivel | si
nivel Il sunt organizate si coordonate de citre Departamentul pentru Pregitirea Personalului Didactic (DPPD) conform legislatiei
in vigoare.

Certificarea competentelor pentru profesia didacticd se poate obtine la doud niveluri, respectiv:

- Nivel | (initial) — care acordd absolventilor de studii universitare dreptul s& ocupe posturi didactice in Tnvdtamantul gimnazial,
cu conditia acumuldrii unui minimum de 30 de credite transferabile din programul de formare psihopedagogicd;

- Nivel Il (de aprofundare) - care acordd absolventilor de studii universitare dreptul sa ocupe posturi didactice in invatdmantul
liceal, postliceal sau superior, cu satisfacerea a doud conditii:

- acumularea unui minimum de 60 de credite transferabile din programul de formare psihopedagogicd;

- absolvirea unui program de masterat in domeniul diplomei de studii universitare de licentd.

Programele de formare psihopedagogica nivel | si nivel |l se finalizeazd cu examen de absolvire pentru fiecare nivel de
certificare.

7. DISCIPLINELE DE STUDIU PE ANI
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Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor
Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale
Programul de studii universitare de licents: Marketing

Ministerul Educatiei si Cercetdrii
Valabil in anul universitar 2020-2021

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Aprobat in sedinta

Domeniul de licentd: Marketing e kv APROBAT,
Durata studiilor: 3 ani Senatului Universitétii Transilvania Prof. dr. ing,
Forma de invatimant: la distant3 (ID) din Bragov din Ldata den RECTOR
Nr. o L Codul Semestrul | Semestrul Il
| Discipline obligatorii ) (I - ] IR T
ERL: isciplinei} s fat| 71c [AA| v | | st AT |Tc|ma| v |cn
1 | Microeconomie DF | DI | MIN-ID | 28 20 E 6
Matematica aplicata in economie DF | DI |MAE1-ID] 28 20 E
3 | Bazele informaticii economice DF | DI | BIE1-ID | 28 28| E
Marfuri nealimentare si securitatea
4 i : ' DC | DI |MNS1-IDf 28 | 4| 10 E 4
utilizatorilor [
Economie europeana | OF | DI |EmMO1-ID] 28 10
Etica in afaceri DF | DI |ETA1-ID} 14 | 4 | 10 E 3
Limba engleza 1 MLSE1-10)
Limba franceza 1 MLSF1-103
! e = DF | DI 14 | 4|10 € 2
Limba germand 1 MLSG1-10
Limba spaniold 1 MLSS1-1D)
8 | Ed.fizicd sisport 1 | DC | DI | EFS1-ID 41 10 (A/R) 1
9 | Macroeconomie DF | DI | MA2-ID 28 4 10 E 5
10 | Statisticd economica DF | DI | ST2-ID 28 8 20 E 35
11 | Marfuri alimentare si securitatea consurmatorilor | DC | DI | MAS2-ID 28 4 10 E 3
12 | Management DF | DI | MN2-ID 28 4 10 E 5
13 | Bazele contabilitatii | DF | DI | BC2-ID 28 4 |10 E 5
14 | Baze de date pentru marketing DD | DI | BD2-ID 28 28 E 4
15 | Scriere academica | DC | DI SA-ID 4 10 C 1
Limba engleza 2 ! MLSE2-I0}
Limba franceza 2 ‘ MLSF2-10§
16 - — DC | DI 4% | 4 |10 C| 2
Limba germand 2 MLSG2-10
Limba spaniold 2 MLSS2-10
17 | Ed.fizica si sport 2 DC | DI | EFS2-ID 4 110 (A/R)| 1
168 (36 | 90 | 28 [6E+2C| 31 ]|182 |36 90 | 28 |6E+3(0 31
Total ore obligatorii pe semestru 325 8 (3041 336 9 |3041|
Nr. T i Codul Semestrul | Semestrul Il
Discipline facultative Cy C; il T
crt, disciplinei SI|AT | TC|AA| vV |Cn | SI|AT|TC|MA| V |cCn
1. | MODUL A fsocic-umane) DS | DFc SuU1-1D 28 4 10
2. MODUL B {limbi moderne) | DC DFc LM1-1D 28 10 28 4 10 c 2
3. | MODUL C irsormatica | DC_| DFc| INFO1-ID 28 4] c| 3
4. | MODUL D ennce | DS [DFc| TEH1-ID 28 16| c| 3
5. | MODUL E (sportive) DC | DFc SP1-ID 8 20 c 2 8 20 E 2
. 56 | 16 | 40 3C 84 | 12 | 30 | 28 | 4C
Total ore facultative pe semestru 8 il
112 3 154 4

G ~ criteriul continutului, Co- criteriul obligativitatii, DF - disc. fundamentals, DS - disc. de specialitate, DD - disc. in domeniu, DI - disc. impus3, DO - disc. optionald, DC -
disc. complementard, DFc - disc. facultativd, S| - studiu individual (nr. de ore de curs), AT - activitati tutoriale, TC — teme de control, A — activitati asistate, V — forma de

verificare, Cr. - nr. de credite

Obs.: AT+TC = nr. ore de seminar din Pl pentru IF, AA = nr. ore de laborator / proiect din Pl pentru IF,

Prof. dr. Gabriel BRATUCU,
/\_—‘-

Decanul facultatii

/
Prof. dr. Crist-m‘elfzomsmNTlm,
Directorul de departament
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Conf. dr. Ana ENE,C/\/
Coordonatorul CIDIFR

Lect. dr. Sim c\a; BALASESCU,

Coordonatgruhprogramului de studii ID



Universitatea Transilvania din Brasov Ministerul Educatiei si Cercetarii
Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor Valabil in anul universitar 2021-2022
Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale
Programul de studii universitare de licenta: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale /ﬁ
Domeniul de licenta: Marketing APROBAT, i‘*
Durata studiilor: 3 ani Prof. dr. ing(
Forma de invdtamant: la distanta (ID) RECTOR \,
ANUL I %,
Nr. Codul Semestrul |
Discipline obligatorii | G| G e
crt. | disciplineif s | a7 | TC |AA| v |cn |st |aT|TC |AA] v |cn
1 | Protectia consumatorilor | DD | DI | PRC3-ID | 28 4 10 E 4
2 | Marketingul micilor afaceri | DD | DI | MMA3-ID| 28 | 4 | 10 E 5
3 | Management comercial DD | DI MCO3-IDf 28 | 8 | 20 E 8
4 | Dreptul afacerilor | DF | DI DAF3-ID | 28 4 10 E 5
5 | Marketing DF | DI MK3-ID | 28 | 8 20 E 5
Limba engleza 3 MLSE3-ID
Limba franceza 3 MLSF3-1D
6 = = DF DI 14 4 10 C 2
Limba germand 3 MLSG3-ID
Limba spaniola 3 MLSS3-ID
7 | Ed. fizicd si sport 3 DC | DI | EFS3-ID 4 | 10 C(A/R)| 3
Finante generale | DF | DI | FG4-ID 28 | 4 | 10 E 5
9 | Comportamentul consumatorului | DD | DI | COC4-ID 28| 8 | 20 E 6
10 | Managementul produsului si al brandului DD | DI | MPB4-ID 28 | 4 | 10 E 5
11 | Marketing international | DD | DI MKI4-1D 2B | & | 20 E 5
Limba englezd & MLSE4-ID
Limba franceza & ; MLSF4-1D
12 |—= = { DF | DI % | 4 |10 C y,
Limba germand 4 1 MLSG4-1D
Limba spaniol & i MLSS4-ID
13 | Ed. fizic sisport 4 'bc | bl | EFos-ID 4 | 10 C(A/R)
14 | Practica DD | DI PR4-ID 84 (3 sapt. x 28 ore) C 3
156 | 36 | 90 | |sE+2c| 29 [126 [32 | 80 | 8u|uE+3c| 29
Total ore obligatorii pe semestru 280 7 |26+3 322 7 12643
Nr. . v :C1 c2 Codul Semestrul | Semestrul Il
Discipline optionale ' e AT
crt. disciplinei | | AT | TC ‘AA| v \Cr. sl [ AT [ TC M\A\ v [Cr.
Se alege o singura disciplina din fiecare pachet
(01) Marketing agroalimentar | DD | DO | MAA3-ID
15 : : _ 28| 8 | 20 E 4
(01) Business to business marketing DD | DO | BBM3-ID
(02) Simulari de marketing | DD | DO | SM4-ID
16 —— ‘ 28| 8 | 20 E 4
(02) Marketing direct | DD | DO | MD4-ID
' 28 8 20 1E 28 8 20 1E
Total ore optionale pe semestru 4 L
! 56 1 56 1
Total 336 8 [30+3 378 8 [30+3
Nr. Codul Semestrul | Semestrul Il
Discipline facultative | G G disciplinei
cEL el Sl | AT | TC |AA| Vv | Sl | AT | TC |AA| Vv cr.
1 MODUL A tso00-umane) DC DFc Su2-1D 28 4 10 C 3
2. | MODUL B firti maderne oc | orc LM2-ID 28 | 4 | 1o C 3 28| 4 | 10 C 3
3. | MODUL C twiormotica oc [ ofc | INFo2-ID 28 T | e 3
4. | MODUL D etvicer DS | DFc | TEH2-ID 28 14 C 3
5. | MODUL E gportes OC | DFc SP2-1D 8 20 C 2 8 20 C 2
) 56 | 16 [ 40 3 84 12 30 |28 4c
Total ore facultative pe semestru 8 11
112 3C 154 4

G — criteriul continutului, C— criteriul obligativitétii, DF - disc. fundamentald, DS — disc. de specialitate, DD - disc. in domeniu, DI — disc. impusd, DO - disc. optionald, DC — disc. complementard, DFc - disc.
facultativa, Sl - studiu individual (nr. de ore de curs), AT - activititi tutoriale, TC — teme de control, AA — activitdti asistate, V — forma de verificare, Cr. — nr. de credite
Obs.: AT+TC = nr. ore de seminar din Pl pentru IF, AA = nr, ore de laborator / proiect din Pl pentru IF.

£ Conf. dr. Ana ENE@
- Coordonatorul CIDIFR

Prof. dr. Cristifiel CONSTANTIN,
Directorul de departament

Prof. dr. Gabriel BRA
Decanul facultatii _
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Universitatea Transilvania din Brasov Ministerul Educatiei si Cercetdrii
Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor Valabil in anul universitar 2022-2023
Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale

Programul de studii universitare de licentd: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Domeniul de licentd: Marketing APROBAT,
Durata studiilor: 3 ani Prof. dr.in

Forma de invdtdmant: la distant (ID) RECTOR R ToToR s é}’f"
ANUL NI ¥ RoMANP Y
I ) : Codul Semestrul | Semestrul Il
Discipline obligatorii Ci| €3 b oo o
i disciplinei} <1 | aT | TC |AA|v]|Cn | SI |AT|TC|AA| Vv |cCn
1 | Cercetdri de marketing DD | DI |CEM5-ID| 28 | 8 20 28 | E| 6
2 | Relatii publice DD | DI |RP5-ID | 28 | 8 20 E{ 5
3 | Tehnici promationale DD | DI |TPR5-ID | 28 | 8 20 E] &
4 | Tehnicivanzare DS | DI | TV5-ID | 28 8 20 E 5
5 | Marketingul serviciilor DD | DI |MKS5-IDf 28 | 8 20 E| 5
6 | Logistica marfurilor DD | DI |LMF6-ID 28 8 | 20 E 5
7 | Marketing turistic DD | DI |MKT6-ID 28 8 20 E S
8 | Marketing social politic | DD | DI |MKP6&-ID 28 8 20 |55 5
9 | Praiecte de marketing | DD | DI |PRM6-ID 28 8 20 E g
Cercetdri pentru elaborarea lucrdrii de |
oy | DD | DI [ELL6-ID 70 € 5
licentd |
140 (40 100 | 28 |5E 112 |32 80 | 70 |4E+1(Q
Total ore obligatorii pe semestru 308 5 26 204 5 £9
Nr. -, i Cc1 c2 Codul Semestrul | Semestrul Il
Discipline optionale i,
e i disciplineil s | ar | 1c [ an [ v [cr. | si[ar[rc]an ] v | cr,

Se alege o singura disciplina din fiecare pachet

(01) Analiza informatiilor de marketing | DD | DO | AINS-ID
11 : : : ; 28 | 8 | 20 E | 4
(01) Sisteme informatice de marketing | DD | DO | SIM5-ID
(02) Gestiunea fortelor de vanzare | DD | DO | GFV6-ID
12 ’ 28 4 110 E 5
(02) Cybermarketing | DD | DO | CYB6-ID
i 28 8 20 1E 4 28 4 10 1E
Total ore optionale pe semestru
" 56 1 4 42 1
Total 364 6 30 336 6 30
Nr, Discipline facultative C Codul Semestrul | Semestrul Il
C i e
crt. 1| 7| disciplinei | 5; | ar [ tc [ an | v | | s [ar ||| v |
1. | MODUL A ssacio-umans) DS | DFc SU3-1D 28 4 10 I 3
2 MODUL B i modeme) DC| DFc LM3-I1D 28 4 10 C 3 28 4 10 (4] 3
3. MODUL C gotormatca DC | DFc INFO3-1D 28 14 C 3
4. MODUL D geetice) DS | DFc TEH3-ID 28 14 C 3
5¢ MODUL E isportive) DC| DFc SP3-ID 8 20 G 2 8 20 C 2
Total ore facultative pe semestru 56 16 40 3C 84 12 30 28 4C
8 11
112 3 154 4

G - riteriul continutului, C- criteriul obligativitdtii, OF — disc. fundamentald, DS - disc. de spedalitate, DD - disc. in domeniu, DI - disc. impusd, DO — disc. optionald, DC — disc. complementar,
DFc - disc. facultativa, SI - studiu individual (nr. de ore de curs), AT - activitati tutoriale, TC - teme de control, AA — activitati asistate, V — forma de verificare, Cr. — nr. de credite
Obs.: AT+TC = nr. ore de seminar din Pl pentru IF, AA = nr. ore de laborator / proiect din Pl pentru IF.

Prof. dr. Gabriel BRATUCU, Conf. dr. Ana ENE,
Decanul facultatii/ " S Coordonatorul CIDIF
,"’;
Prof. dr. Critinel CONSTANTIN Lect. dr. Simona BALASESCU,
Directorul de departament Coordon | programului de studii ID
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Universitatea Transilvania din Brasov

Facultatea: Stiinte Economice si Administrarea Afacerilor

Departamentul coordonator: Marketing, Turism-Servicii si Afaceri Internationale
Programul de studii universitare de licenta: Marketing

Domeniul fundamental: Stiinte Sociale

Domeniul de licentd: Marketing

Durata studiilor: 3 ani

Forma de invdt&mant: la distanta (ID)

BILANT GENERAL |

Ministerul Educatiei si Cercetarii
Valabil pentru promotia 2020-2023

APROBAT,
Prof, dr. i
RECTOR

Nr, S = Nr de ore Total Standard ARACIS*
Discipline
crt. Anl Anll An Il ore %
1 Obligatorii 658 602 602 1862 89,9% 80-90%
2 Optionale 0 112 98 210 10,1% 10-20%
TOTAL 658 714 700 2072 100%
3 Facultative 266 266 266 798
BILANT GENERAL II
Nr, ] Nr de ore Total Standard ARACIS*
Discipline
crt. An | Anll An Il ore %
1 fundamentale 420 140 0 560 27% 20-30%
. RN 56 490 700 1246 60,1% 60-70%
de specialitate
3 complementare 168 28 0 196 9,5% 5-10%
4 relevante 14 56 70 3,4% 0-15%
TOTAL 658 714 700 2072 100%

Prof. dr. Gabriel BRATUCU,
Decanul facultatii /- -
7

Prof. dr. Cristiriel CONSTANTIN,
Directorul de departament
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Conf. dr. Ana ENE,
Coordonatorul CIDIFR




